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Date referitoare la turismul 

european

- diagrame elaborate de directorul McKenzie Travel FSI -



Destinaţiile europene sunt printre primii pe plan 

mondial  

 Europa este cea mai importantă destinaţie turistică din lume, cu 43% din 
totalul sosirilor 

 2006 – 492 milioane de sosiri

 82% din numărul sosirilor – călătorii (concedii) de odihnă

Europa de Vest (întreaga regiune)

2001

2002

2003

2004

2005



Europa de Vest (total regiune)

  Olanda

  Bulgaria

  Cehia
  Croaţia

  Suedia

  Irlanda

Destinaţii de top în Europa   
(sursa: McKenzie)

 Franţa, Spania

 Turcia şi-a dublat performanţa 

 creştere în Rusia – turişti chinezi



Ramura produselor vândute 2005

     Altele

Alte mijloace  de 

transport

Asigurare 

   Pachete  de 

vacanţă

 Cazare

Aventură

      City break

Litoral

Cu avionul

     Valută

      Fly-drive

Vânzarea produselor turistice

 valoare totală de produse turistice (2005) – 221 miliarde USD

 pachete turistice de vacanţă – 37% (83 miliarde USD) din toalul vânzărilor

 călătoriile aeriene – în fruntea clasamentelor în pofida concurenţei mari 



Destinaţii europene preferate 

Europa de Vest  (întreaga regiune)

 litoral

 turism rural

 turism montan

      cultură

- litoralul – în fruntea clasamentului cu 55%, sectorul cel mai stabil

- moda strandurilor de lux (Europa, Asia, Africa)

- destinaţiile montane - cea mai mare creştere 59% 

- ramurile cele mai populare: aventura, sporturile extreme, turismul de 
sănătate şi wellness



Vânzarea produselor turistice pe internet on-line

Vânzarea produselor turistice pe internet (2006-2010)
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2006 2010

 Irlanda, Marea Britanie

 Polonia – s-a înmulţit de opt ori numărul utilizatorilor de internet (10 milioane)

 Germania, Franţa, Spania – s-a triplat



Noi destinaţii de top în Europa

 primele 3 locuri neschimbate

 Turcia – eforturi mari pentru a fi printre primii 5 

 Bulgaria – primul loc printre ţările unde turismul este în dezvoltare  

 Spania – mulţumit cu locul al 2-lea privind numărul sosirilor

% CAGR 2006-2010 Destinaţii cu 

creştere 

intensivă

8.3Lituania

9.0 Moldova

10.0Serbia şi 

Muntenegru

10.0Turcia

11.1Bulgaria

10.0Turcia

5.9Marea Britanie

2.3Italia

6.8Spania

1.3Franţa

% CAGR 2006-2010 Destinaţii 

populare


